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橘子集團2022年合併財務報告 

  

橘子集團(股票代號：6180)依國際財務報導準則(IFRS)所編製之2022年合併財務報告： 

單位：新台幣仟元 2022年 2021年 YoY% 

營業收入 11,388,021 11,372,477 0% 

營業毛利 4,682,110 4,757,085 -2% 

營業利益 1,758,562 1,734,095 1% 

稅後淨利 

歸屬於母公司業主 
1,279,696 1,106,281 16% 

每股盈餘 (元) 7.29 6.30  

 

橘子集團2022年合併營收為新台幣113.9億元，營業毛利為新台幣46.8億元，整體營運維持

前一年度水準，其中主力遊戲《新楓之谷》續創佳績，且其他事業表現穩健；營業利益為新

台幣17.6億元，歸屬母公司業主稅後淨利達新台幣12.8億元，年增16%，主係集團多元佈局

效應漸顯，及營運體質調整有成，本業獲利動能提高，營收及稅後淨利皆為歷史次高，每股

盈餘EPS7.29元；董事會決議通過每股配發現金股利5.8元，配發率為80%。 

 

2022年橘子集團發展平穩，除本業穩定貢獻營收，子公司樂點、果核、猿聲在後疫情時代掌

握市場趨勢添利基，助集團營收來源多元化。橘子集團董事長劉柏園表示：「2022年橘子集

團跨過疫情挑戰，2023年將聚焦提高企業營運韌性，推升各服務的市佔率及影響力，為下階

段的轉型任務打好基礎；將投入資源發展自有IP，並以全生態網路平台beanfun!串動集團網

路生態圈，奠定永續成長動能。」 



 

2022年beanfun!進行大規模改版，透過功能模塊重組與優化大數據工程底層邏輯架構，提升

使用者體驗及強化集團服務串連。另一方面，beanfun!今年深入多元使用者場景，與現象級

娛樂節目、跨年活動及藝文場館組織...等合作，並策劃線下活動，驅動虛實場景的流量轉

換，促使2022年新戶成長率超過20%。2023年將放大與ACGN、影視娛樂及原創人才的合

作，同時逐步擴增產品及橘子嘉年華的接觸管道。 

 

遊戲事業方面，端遊、手遊各有表現，主力產品《新楓之谷》及《天堂M》皆推出重點改版

活動，其中《新楓之谷》年營收創下歷史新高，歸因於營運團隊洞察市場需求而優化遊戲內

容，為旗下諸多長青產品打造新成長曲線。2023年將精進產品營運操作，提供優質遊戲體

驗，預計將有1~2款新產品上市。 

 

受益於遊戲事業與異業合作量能擴大，樂點GASH年營收成長近3成，以娛樂轉化及前瞻技術

為核心，一步步落實轉型計畫。2023年除將重點服務延伸至海外，將朝數位創作及數位娛樂

服務平台邁進。 

 

因疫情帶動企業數位轉型及資訊安全的需求，果核數位的雲端及資安服務顯著成長，營收年

增逾2成，並在東南亞展開設點計劃。2023年將積極布局新加坡、越南等國家，掌握當地智

慧城市及資安需求，期能迎來新一波成長動能。猿聲專營數位行銷及經銷廣告服務，在三年

多的疫情期間穩定貢獻營收，與疫前的2019年相較，營收增長近9成，未來計劃聯手戰略夥

伴擴大業務規模，並為集團廣納異業資源以發揮綜效。 

 

有閑及樂利持續發展核心業務，各別專注在ACG族群與電商通路策略經營，有閑訂單數成長

20%、客單價成長7%；2023年有閑將著眼開發新商家及用戶，樂利則以國際性、高價值性

的品牌為合作方向，協助集團及外部夥伴豐富整體商品線。橘子支付深耕高頻次支付場景，

交易金額成長13%，2023年續推帳戶交易以強健營運體質，並將進駐ACG指標型據點。 

 

橘子集團致力實踐企業永續經營承諾，2022年自主完成溫室氣體盤查並獲第三方查驗認證，

積極執行淨零方針；獲頒環保署第四屆國家企業環保獎銅級獎，並發布「2021橘子集團ESG

永續報告書」。橘子關懷基金會在今年揭示「GoNext」全新倡議，支持2位大夢少年—台灣

海外高峰極限探險家呂忠翰及台灣首位前進西甲聯賽的袁永誠勇敢追夢；2022年正式啟動

「岸到頂」超級馬拉松賽事計劃，已於年底初探山海圳賽道，2023年將推進籌備進度，結合

產官學之力，為台灣打造第一條國際級超馬賽道，帶領國內外青年及馬拉松頂尖跑者體驗台

灣自然及人文之美，提倡不畏挑戰、勇於冒險的精神。 


